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Artista Digital

Manual|simplificado
de IDENTIDADE VISUAL

Cliente: Haras GTs

Propriedade rural especializada na criagdo, reprodugdo,
treinamento e comercializagdo de cavalos

da raga Manga Larga Marchador.



Rebranding - Haras GTS
O DESAFIO

O principal desafio deste projeto foi modernizar a identidade visual do Haras GTS sem
romper com sua histéria e reconhecimento construidos ao longo dos anos. As versdes
anteriores ja possuiam elementos importantes para a identificagdo da marca,
especialmente a associagdo ao universo equestre e a sigla GTS, porém apresentavam
i des em legibilidad isténcia gréfica e idade de apli nos diferentes
meios de comunicagdo.

O rebranding foi desenvolvido com o objetivo de preservar os principais ativos visuais da
marca, respeitando sua trajetdria e o vinculo emocional estabelecido com seu ptiblico. Em
vez de promover uma mudanga radical, a proposta consistiu em uma evolugdo natural da
identidade, tornando sua comunicagdo mais contemporanea, equilibrada e preparada
para os desafios atuais, tanto no ambiente digital quanto nas aplicagdes fisicas.

BRIEFING

0O novosistema de identidade deveria atender aos seguintes requisitos:

® Manter a historia e atradigdo do Haras GTS.

® Alogo deveria ter uma versdo vertical e uma horizontal mas preservando os principais
elementos de reconhecimento dasidentidades anteriores.

® Modernizar a comunicagéo visual sem izar a marca, do uma
identidade mais elegante, sélida e institucional.

® Criar um simbolo exclusivo, memoravel e de facil identificagdo.

o Melhorar alegibilidade da marca em todos os tamanhos e aplicagdes.
® Organizar a hierarquia entre simbolo, tipografia e assinatura.
Avaliagdo do Rebranding

A estratégia adotada priorizou a simplificagdo da linguagem visual, preservando
elementos conceituais da marca original enquanto modernizava sua comunicagdo para
tornd-lamais versétil e duradoura.
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A identidade anterior apresentava caracteristicas que limi sua aplicagdo e seu

® Baixa padronizagdo entre simbolo, tipografia e elementos gréficos.

® Excesso de elementos visuais competindo pela atengdo.

® Estilos graficos diferentes reunidos na mesma composi¢do, comprometendo a unidade da identidade.
® |lustragdes do cavalo com tragos excessivamente detalhados e pouco consistentes.

® Hierarquia visual pouco definida entre o nome do haras e os demais elementos.

reduzida em aplii de pequeno formato.

® Uso de tipografias sem unidade estética, dificultando a percepgdo de uma identidade sélida.

de limitada, princij em midias digitais e bordados.

® Pouca versatilidade para aplicagdes monocromaticas e de baixo contraste.
 Composicdo visual desequilibrada, com distribuigdo irregular dos pesos graficos.

® Simbolo sem personalidade suficientemente marcante para funcionar de forma independente.
® Linguagem visual datada em relagdo as tendéncias atuais de branding.

® Baixa memorabilidade do conjunto visual.

o Dificuldade em manter consisténcia entre diferentes materiais de comunicagéo.

® Pouca flexibilidade para criagdo de um sistema de identidade visual completo.




PRINCIPAIS MELHORIAS
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Esséncia preservada.
o Preservagdo da esséncia e da identidade histérica do Haras GTS.

o Simplificagdo dos elementos gréficos, reduzindo excessos visuais.

Simbologia atualizada
® Criagdo de um simbolo exclusivo com maior forca institucional.

® Atualizagdo da representagdo do cavalo com uma linguagem mais
sofisticada e memoravel.

o Melhor organizagdo da hierarquia entre simbolo, nome e
assinatura.

Adequacao visual

® Aumentossignificativo da legibilidade em diferentes tamanhos.

o Tipografia mais robusta, elegante e de facil leitura.

® Melhor equilibrio entre proporgdes, espagamentos e composigao.
o |dentidade mais versatil para aplicagdes impressas e digitais.

® Facilidade de reprodugdo em materiais promocionais, uniformes,
veiculos, fachadas e redes sociais.

® Maior consisténcia visual entre todas as aplicagdes da marca.
Comunicagdo alinhada aos valores de tradi¢do, qualidade,
confianga e exceléncia.

Visual mais i E] i de izagd:
frequentes.




Depois

O rebranding do Haras GTS consolidou uma identidade visual mais
madura, equilibrada e preparada para atender as necessidades da
comunicagdo contemporan A nova marca prese tradigdo
construida ao longo dos anos, mantendo sua forte conexdo com o
universo equestre, mas adota uma linguagem grafica mais limpa,
sofisticada e atemporal. O novo simbolo do cavalo, aliado  tipografia
refinada e a composigdo racional, resulta em uma identidade de
maior impacto visual, facil reconhecimento e excelente desempenho
emdiferentes escalas e suportes.

Um dos principais avangos do projeto é a transformagao da marca em
um verdadeiro sistema de identidade visual. Diferentemente das
versdes anteriores, que dependiam de uma tinica composicao, a nova
identidade foi concebida para ser utilizada em diferentes
configuragdes, permitindo maior flexibilidade sem comprometer sua
unidade visual. A marca pode aplicada em sua versdo vertical
institucional, ideal para materiais oficiais; na versio horizontal, mais
adequada para fachadas, veiculos, midias digitais e formatos
panoramicos; e também por meio de seu icone, que sintetiza a
esséncia da identidade e amplia suas possibilidades de aplicagso em
redes sociais, favi ,ass bordados, brindes e demais
materiais onde o espaco é red

Essa evolugio fortalece significativamente o posicionamento do
Haras GTS perante clientes, parceiros e investidores, transmitindo

uma imagem de maior profissionalismo, organizagdo e credibilidade.
Ao mesmo tempo, estabelece uma identidade consistente, escalavel
e preparada para acompanhar o crescimento da marca nos proximos

anos. Mais do que uma atualizacdo estética, o rebranding entrega
uma plataforma visual completa, capaz de preservar a histéria do
Haras GTS enquanto projeta sua imagem para o futuro com
versatilidade, eficiéncia e alto poder de reconhecimento.
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A identidade da marca deve ser utilizada exclusivamente conforme definido acima, respeitando suas trés
versdes oficiais e sem qualquer tipo de modificagdo. Ndo é permitido aplicar a marca adicionando ou

a ia ou o simbolo, comprimir ou esticar suas proporgdes,
rotaciona-la, aplicar efeitos graficos ou qualquer outra mtervengao que comprometa sua integridade
visual. O cumprimento dessas diretrizes assegura a isté o i eaforcadai i

em todos os seus pontos de contato.




Cores:

A paleta cromatica do Haras GTS foi construida com base em referéncias histdricas, culturais e
simbdlicas profundamente ligadas ao universo equestre. O verde escuro assume o protagonismo
daidentidade por representar tradicdo, estabilidade e conexdo com a terra. Historicamente, essa
cor esta associada aos grandes campos, pastagens e areas rurais que servem de cendrio para a
criagdo de cavalos ao redor do mundo. Sua presenga remete ao ambiente natural dos haras,
reforgando valores como equilibrio, cuidado, crescimento e respeito as origens. Além disso, o
verde é amplamente utilizado em instituicdes tradicionais por transmitir confianga, solidez e
longevidade.

0 dourado complementa essa narrativa ao representar exceléncia, conquista e prestigio. Ao longo
da historia, o ouro esteve associado a nobreza, a prosperidade e as distingdes de mérito,
tornando-se uma cor frequentemente presente em brasdes, escudos e simbolos de familias
tradicionais. No contexto equestre, o dourado também remete as premiagdes, aos campeonatos e
ao r hecimento da I genética e do d ho dos animais, atributos diretamente
relacionados a proposta de valor do Haras GTS.

Como complemento a paleta principal, a identidade também adota o preto 100% como uma cor
institucional de apoio, utilizada prioritariamente como fundo em aplicagdes especiais. O preto
reforca a percepgdo de sofisticagdo, autoridade e ividade, criando um i visual de
alto contraste que valoriza o dourado e evidencia os detalhes da marca. Sua utilizagdo amplia a
versatilidade do sistema de identidade, permitindo aplicagdes mais elegantes em materiais
premium, apresentagdes institucionais, brindes, embalagens, comunicagdo digital e pegas
comemorativas, sem descaracterizar a esséncia visual da marca.

A combinagdo entre verde, dourado e preto possui forte influéncia na estética classica dos haras e
centros de criagdo de cavalos de alto padréo, especialmente na Europa e nas Américas, onde essas
cores sao frequentemente utilizadas para comunicar tradi¢do, exclusividade e vinculo com o
campo. Enquanto o verde representa a origem e a conexdo com a natureza, o dourado simboliza
exceléncia e prestigio, e o preto agrega imponéncia, requinte e modernidade. Juntas, essas cores
formam umaidentidade visual elegante, atemporal e altamente reconhecivel.

Mais do que uma escolha estética, a paleta cromatica do Haras GTS funciona como um elemento
estratégico de posicionamento. Cada cor desempenha um papel especifico na construgdo da
personalidade da marca, reforcando a imagem de uma instituicdo que valoriza sua histéria,
respeita suas raizes e projeta seu futuro com a mesma exceléncia, forca e nobreza que caracteri-
zam o universo equestre.
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Aplicacdes da marca

Tamanho minimo: 4,5cm de largura Tamanho minimo: 3cm de largura Tamanho minimo: 1cm de largura
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Em caso de duvidas, necessidade de suporte
sobre a marcaou se sua empresa precisa de
uma identidade visual profissional,
embalagens que vendem ou uma estratégia
de comunicagdo mais eficiente, entre em
contato imediatamente:

O +55 219 8339 0436

CHAME AGORA!

@ diegoartistadigital.com.br

SAIBA MAIS!



https://api.whatsapp.com/send?phone=5521983390436
https://www.diegoartistadigital.com.br/

